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自販機ビジネスにおける気象データの
活用について

(秋冬期のホット商品販売への
切替作業への活⽤状況)

2018年12月3日
ダイドードリンコ㈱

自販機営業企画部 戦略推進G
浦崎
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目的
 自販機ビジネスにおける気象データの活用状況について紹介させて頂く

 自販機ビジネスにおける気候リスクを紹介させて頂くと共に、今後のリスク回避
に向けて期待する気象データについて述べさせて頂く
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内容
1.会社紹介

2.自販機におけるHOT商品販売
 HOT切替について
 HOT販売タイミング

3.DyDoにおける気象データの活用について
 過去の傾向把握

4.今後への期待
 詳細な⻑期予報情報
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1. 会社紹介

国内飲料事業 医薬品関連事業 食品事業海外飲料事業

ダイドーグループホールディングス

・ダイドードリンコ
・ダイドービバレッジ
サービス 他

・大同薬品工業 ・たらみ【展開国】
・トルコ
・マレーシア
・ロシア ほか

73.4%

10.7% 5.8% 10.1%

*外部顧客に対する売上⾼の⽐率（2017年度実績）

A社

B社

C社

DyDo

D社

E社 その他

全国

約28万台

国内自動販売機シェア
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ちなみに・・・
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あったかい飲料が
飲みたいのにHOTがない

寒くなり始めたとき、このような経験ありませんか？

なぜこのようなことが起こるのか？

全てCOLD商品
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2-i. 自販機のHOT商品販売について

 ⾃販機の切替作業
① 自販機庫内のHOT/COLDの設定変更

② 商品の入れ替え

③ 自販機フェイス/価格等の設定変更
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HOT可 COLD専用

自販機のHOT⇔COLDの変更を⾏うことを切替といいます

HOT可 COLD専用

HOT可 COLD専用 HOT可 COLD専用

抜出 投入

「切替」作業には時間がかかります ※通常作業の倍くらい

HOT可 COLD専用

※自販機庫内
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8月下旬 9月上旬 9月中旬 9月下旬 10月上旬 10月中旬 10月下旬 11月上旬 11月中旬 11月下旬

2-ii. 自販機のHOT切替タイミングについて
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秋は急激に気温が低下する

※参考データ

HOT切替の適正タイミングは短い！！

切替実施タイミングが早ければHOTの加温期間が⻑期化するリスク、遅くなると
HOT商品の販売機会ロスに繋がる

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0
最低気温

（平均）

自販機の販売と気温との相関係数は
0.9以上と非常に高い
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2-iii. 自販機のHOT切替について
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⾃販機への訪問周期は販売量によって異なります（週に複数回訪問する所も
あれば、週1回や2週に1回の所もある）
⇒気温推移を予測し切替を⾏わなければならない

月 火 水 木 ⾦ 土 日 月 火 水 木 ⾦ 土 日 月 火 水 木 ⾦ 土 日

気温 暖 暖 訪問 暖 暖 暖 暖 暖 暖 寒 寒 寒 寒 寒 寒 寒 切替 寒 寒 寒 寒
自販機の
状況

予測が外れると・・・
例）2週間に1回の訪問

HOT需要はあるがCOLDの状態
⇒HOT販売機会ロス

訪問周期と気温推移によっては切替が間に合わない

あったかい飲料が
飲みたいのにHOTがない

全てCOLD商品
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3. 気象データの活⽤事例

 各エリアごとに、過去4〜5年の実績を確認
 週ごとの最低/最高気温の平均値
※気象庁HPの“過去の気象データ検索“を活⽤

 HOT/COLDの販売状況
 切替進捗状況

 課題
 毎年同じ気温推移ではないので、例年と異なる気温推移をした時に、HOT販売機
会ロスや、加温リスクを招く
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切替前のタイミングで過去の傾向を共有
⇒例年の気温推移を⾒越し、切替計画を策定。切替実施期間中は週間予報
で実際の気温推移を確認

最高気温
（平均）

最低気温
（平均）

2017082620170901 32.9 24.0 0.2% 263 105,527 0.0% 0.0% 3.1%
2017090220170908 29.7 22.2 0.4% 415 102,271 0.0% 0.0% 3.1%
2017090920170915 29.8 21.8 0.4% 408 96,720 0.0% 0.0% 3.1%
2017091620170922 26.3 20.4 0.7% 637 91,021 0.0% 0.0% 3.7%
2017092320170929 27.5 19.2 0.9% 826 88,755 0.0% 0.0% 9.8%
2017093020171006 24.5 17.4 3.1% 2,869 90,493 0.1% 0.0% 34.7%
2017100720171013 26.0 19.3 5.9% 5,106 80,810 0.3% 0.0% 57.0%
2017101420171020 18.4 14.4 17.9% 16,906 77,348 0.9% 0.1% 76.3%
2017102120171027 20.2 13.8 29.8% 21,134 49,720 8.5% 0.8% 80.6%
2017102820171103 19.8 11.5 33.8% 28,426 55,671 33.3% 2.3% 61.6%
2017110420171110 19.7 10.9 39.9% 33,237 50,042 62.0% 4.0% 32.1%
2017111120171117 16.1 8.9 52.7% 49,197 44,087 78.0% 4.9% 15.1%
2017111820171124 12.7 6.3 65.2% 56,310 30,068 86.2% 4.8% 7.6%
2017112520171201 15.3 8.7 64.8% 56,267 30,543 88.9% 5.2% 4.7%
2017120220171208 11.3 4.3 68.5% 60,166 27,667 89.9% 5.4% 3.6%
2017120920171215 10.3 2.9 73.4% 68,017 24,641 90.2% 5.4% 3.4%

2017年
大阪

HOT
販売比

HOT
販売数

COLD
販売数

全H 二室 一室H

参考例
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2017年

※大阪の最低気温推移
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4. 今後への期待
 週間天気予報と同内容（日別の最高/最低気温）で2週間〜1、2ヶ月先
までの情報提供を期待
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その年の気温推移に合わせた切替計画の策定が可能

※イメージ
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4. 今後への期待
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より最適なタイミングでHOT販売開始が可能に

月 火 水 木 ⾦ 土 日 月 火 水 木 ⾦ 土 日 月 火 水 木 ⾦ 土 日

気温 暖 暖 訪問 暖 暖 暖 暖 暖 暖 寒 寒 寒 寒 寒 寒 寒 切替 寒 寒 寒 寒

自販機の
状況

気温の予測無⇒HOT販売機会ロス

・これまで

気温の予測有

月 火 水 木 ⾦ 土 日 月 火 水 木 ⾦ 土 日 月 火 水 木 ⾦ 土 日

気温 暖 暖 切替 暖 暖 暖 暖 暖 暖 寒 寒 寒 寒 寒 寒 寒 訪問 寒 寒 寒 寒

自販機の
状況

・2週間以上先の気温予測有

HOT需要の獲得 ↑売上アップ！！

 週間天気予報と同内容（日別の最高/最低気温）で2週間～1、2ヶ月先までの情報
提供を期待
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まとめ
 自販機の販売と気温の相関は非常に高い（相関係数0.9以上）

 現状では必ずしも最適なタイミングでHOT商品販売を開始できていない

 今後への期待としては、週間天気予報と同内容（日別の最高/最低気
温）で2週間〜1、2ヶ月先までの予測があることで、より最適なタイミングで
HOT販売を開始でき、販売増加に繋がる
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Q&A
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ご清聴ありがとうございました
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